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1. Tendencias en el mundo y Argentina
a. Coyuntuya 4y entomo

b. Nueuasg tendenciag

c. Nvuevuas generaciones

2. Empresas de Triple Impacto \ el equilibrio entre:

Econdémico
a. Regponsabilidad social

55 s
b. Responsabilidad Ambiental , Sociol
2

Ambiental

c. Salud financiera

entendiendo \a responsabilidad ambiental
Conceptos de tuella de Carbono
Conceptos de ttuella Hidyica \y de Agua

Algunas propuestas e ideas para compartir
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Coyumtura y enromo

enrtomo  VICGA  (Volahl, LATAM con problemas
Incierto,  Complejo particulares que acentian el Riesgos
Ambiguo) entoymo VICGA. Ambientales
, Aumento de
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INCIERTO  COMPLEJO  AMBIGUO




Nuevuas fendenciag

Tecnologias limpias, Compromiso Alimentos Industyia 4.0 -
conciencia de cambio Ambiental y Social saludableg Transformacion
cdimatico, Sustrentabilidad digital
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jGambios \ fendencias aceleradas por Covio19q!



€n el 2025, el ISP de 1z fuerza laboral sera millennial. Cavacteristicas
mas valoradas de esta geneyacion:

BABY BOOMERS GEN X MILLENNIALS GEN Z
1946 - 1964 19665 - 1980 1981- 1995 1996 - 2010

v ona warta parte de los adolescentes de hoy han

par-\-icipado en el achvismo climéatico. (Deloitte 2018/2019)

v €l S3% de los adolescentes dijo que el cambio dimético les
geneya miedo \ el S2% opina que los engja.

v €l S3% estk dispuesto a cambiar sus habitos en pos de
vedwcir el impacto negativo al ambiente.

V' Alrededor de 8 de cada 10, dicen que \a sustentabilidad. es
impovtante para ellos.




“No hay empresa exitosa en una sociedad
fracasada, asi como ninguna sociedad sera
exitosa con empresas fracasadas”

Stephan Schmidheiny






cQUé se entiende? s Qué implica? ;Por qué?

v La base es el cumplimiento legal: hoy es hecesario pevo no suficiente.

v La sociedad pide que las empresas trabajen activamente en 1z reduccién del cambio
dimatico.

v Alinearse con el Acuerdo global de Paris (2015) \ los Objetivos Desarvollo Sustentable.

AGUA LIMPIA ENERGIA ASEQUIBLE PRODUCCION ACCION [1]
Y SANEAMIENTO YNO cnm'm?“m 1 2 1 3 14

Y CONSUMO SUBMARINA

RESPONSABLES

POR EL CLIMA

v L& medicidn | gestién sobre 1z huellz de carbono e hidfica | agua se estan transformado en
un diferenciador, pero pronto sera un requisito.




€s un indicador ambiental que vefleja \a totalidad. de
gases de efecto invemadero (6€l) emitidos por efecto
divrecto o indirecto de wun individuo, ovrganizacion,

evento o producto.
cCOmMo se mide?

v’ Se calcvla en base a hormas inkemacionales (1ISO 140641, PAS 2050, 616 Protocol).
v Incluye el didxido de carbono (CO2), el metano (CH4) \ el dxido nitvoso (N20).
v’ Se mide en masa de didxido de carbono equivalente (TNCO2eq).
v Se calculz en un periodo de tiempo (normalmente 1 aio).
v Se define el limite operacional \ el alcance.
v’ Se determina las fuentes de emisién en cada etapa, proceso.
v

Se puede compensayr-----después de veducir}






Ambasg miden lag sostenibilidad del uso del agua de Yoda \a cadena de valoy.
¢Por qué es importante medivlas?
La superficie de \a Tierya esta cubierta en un M% por agua:

" 9% salada en log océanos y mares.

" 3% agua dulce (1% en estado liguido y el resto corvresponde al hielo de log
casquetes polares).

€l 11° Reporte de Riesgos &lobales (World Economic Forum, 201¢) indica que \a

crisis del agua se encventya dentro de los die3 viesgos mas relevantes para 1a
humanidad.

* Creciente exigencia de los consumidores y mercados intemacionzles.
* Anticiparse a viesgos fisicos, reputacionales, financieros \ legislativos.
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1365 millones km®

humedad de la
390 ! atmosfera
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CUreado en la Lhiversidad. de Twente, Water Footprint Network.

v &g definida como el volumen total de agua dulce uhligado para producir los
bienes 4 sevvicios consumidos.

v Puede calcvlarse para:

“  Prodwcto particular
" Consumidores (una persona, ciudad, provincia, estado o hacién)
" Productores ([organismo piblico, empresa privada o sector econdmico)

v Contempla dos dimensiones:

" Directa del proceso (utilizada ylo cortaminada durante el proceso de fabricacion \ la
incorporada en el propio producto como ingrediente)

" Indivecta | en \a cadena de valoy)



Se definen tres componentes principales:

> Agua azul: Volumen del agua superficial \ subteranea
congumida como YvesuHado de \a p\roduccién de un bien o
sevvicio.

> Agua verde: Consumo de agua de Wuvia almacenada en e
svelo como humedad o que permanece tempoyalmente en \a
parte superior del svelo o vegetacion. Parte de \a
precipitacion se evapora o fyanspira a tyavés de las plantas.

> Agua gris: Refiere a la contaminacion \ es definida como el
volumen de agua dulce hecesario pava asimilar \a carga de
confaminantes basado en normas ambientales de calidad del

agua.
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> Se utiliga el concepto que define 12 norma 150 14046.

> Mide el impacto del uso de agua sobre:

v Disponibilidad o escase de agua en lugar donde se esta consumiendo
Consumo \ Vertido de agua (efluentes)
V' Impacto ambiental sobre el recurso agua
v’ eutrofizacion de agua dulce \ salada
v Acidificacion
v’ ecotoxicidad
v La salud humana

S

S

LOS Yecuysos haturalesg
v Los ecosistemas.

> c,ow\-emp\a dosg dimengiones: Divecta de) proceso o Indivrecta (cadena de valoy)




Decision de caminay hacia una empresa
sustentable

en el fema ambiental:

v talevlo de huella de cavbono.

v Cileulo de huellz hidvica (después... huella de Agua).

v Gestidn de estos indicadores \ plan de mejora continua.
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iMuchas gradas!

 Teléfono de contacto: +549 11 4960 8197
e Correo electrénico: miguelratto@yahoo.com.ar
e Perfil de LinkedIn: www.linkedin.com/in/miguel-ratto
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